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Veille concurrentielle



Veille concurrentielle

3 concurrents principaux sur internet :



LES POINTS FORTS 
 
• Site clair et épuré 
• �Documentation 
complémentaire 
et téléchargeable en PDF 
• Utilisation de mots clès 

LES POINTS FAIBLES 

• Pas de motion design 

Site internet



1ère positision pour 

“logiciel anesthésie” 

RÉFÉRENCEMENT GOOGLE 



LES POINTS FAIBLES 

• Pas de marketing.
• Trop d’informations.
• Trop de captures d’écran. 
• Durée excessive.

Descriptif d’application qui noie le client sous les informations ou  
captures d’écran, sans aucun point marketing.  

Uniquement des conseils pratiques d’utilisation. 

 LES POINTS FORTS 

• Vrai motion design  
avec animation 

Motion Design



LES POINTS FORTS 

• Classé jeune entreprise in-
novente.
• Rubriques par professions
• Pôle marketing :
  - description du projet 
  - espace client 

LES POINTS FAIBLES 

• Trop de texte 
• Peu d’animations 

 Site complet mais à l’image de son Motion design : noyé sous l’information  
donc ne capte pas l’attention du prospect car trop peu d’animations et de visuels 

Site internet



4ème position pour  
“logiciel anesthesie” : 
grande visibilité  
lorsque la recherche 
est  globale 

 RÉFÉRENCEMENT GOOGLE



LES POINTS FORTS 

• Présentation globale de l’offre
    + prix.
• Mise en avant des produits  
  (10 bonnes raisons de ...)    

LES POINTS FAIBLES

• lisibilité des slides
• aucune animation/audio
• trop de contenus pour pas  
assez d’image 

Pas vraiment de Motion Design mais plutôt un PowerPoint animé 

Motion Design



LES POINTS FORTS 

• très animé 
• rubriques marketing 
avec démo 
• lisible & épuré 

LES POINTS FAIBLES 

• trop de contenu 
• organisation peu    
pertinente 

Site intéressant par son animation mais le contenu et 
son organisation ne permettent pas de capter l’attention 



 RÉFÉRENCEMENT GOOGLE

6ème position pour “logiciel 
anesthésie” 
présent sur le moteur de 
recherche avec requête 
précise ou globale 



RECOMMANDATIONS



RECOMMANDATIONS MOTION DESIGN 

POSITIONNEMENT : 
 	 • Attrayant mais didactique 
       • Dynamique (musique, animations, transitions...)

 	 • Illustrant l’offre globale, sans “noyer” le prospect
 	 • Utilisation de mise en forme “marketing” (Ex : 3 bonnes raison de...)

DURÉE : 
	 • Moins de 2 minutes pour l’offre globale

Pour aller plus loin : 
	 • Tuttoriel Vidéo 
	 • Zoom fonctionnalités en Motion Design 
	 • Témoignages vidéo 
	 • Création de chaînes Youtube/Vimeo regroupant les videos



RECOMMANDATIONS internet

Les points positifs : 
 	 • Le site possède un bon réferencement
 	 • Bonne identification de l’offre logicielle

Les points négatifs : 
 	 • Technologie obsolète (flash) et pénalisante 
        pour le réferencement 	
      • Design non “responsive” et un peu daté
      • Non adapté aux plateformes mobiles

>> Notre recommandation : 
Profiter de la création du motion design pour l’inclure dans
un site plus attractif, responsive,  
offrant plus de fonctionnalités.


